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PRIMJERENOST DNEVNIH TELEVIZIJSKIH SADRZAJA
DJECI MLAPE SKOLSKE DOBI

Svijet u kojem Zivimo pruza nam mogucnost pristupanja in-
formacijama i izvan okvira nase zajednice i kulture. Mediji obi-
ljezavaju danasnjicu i svojom prisutnosc¢u izazivaju zanimanje
brojnih stru¢njaka te tako sve vise postaju predmetom istrazi-
vanja. Televizija, kao jedan od vodecih medija, ima vrlo vaznu
ulogu u nasoj suvremenoj kulturi. Od svog otkri¢a temeljito je
izmijenila zivot zajednice. Ona je zbog svojih snaznih audio-vi-
zualnih efekata jedan od najutjecajnijih sredstava masovne
komunikacije. Njezina dinamicna sinteza filma, radio-emisije,
fotografije, crteza i sheme teksta privlacna je vecini ljudi danas-
njice, a izrazito djeci i mladima.

Ovaj rad rezultat je provedenog istrazivanja kojim se ispitiva-
la primjerenost dnevnih televizijskih sadrzaja djeci mlade skol-
ske dobi. U skladu s analizom televizijskih programa i rezulta-
tima dosadasnjih istrazivanja, postavljeni su problemi i hipoteze
istrazivanja. Provedenim se istrazivanjem, takoder, ispitalo kako
djeca najradije provode svoje slobodno vrijeme, koliko dnevno
vremena provedu ispred televizora, s kime ga najradije gledaju
te kakva su njihova misljenja o sadrzaju televizijskih programa.
Istrazivanje je provedeno u prosincu 2017. godine. U istrazivanju
je sudjelovalo 85 ucenika drugih, tre¢ih i cetvrtih razreda Osnov-
ne Skole ,,Matija Petar Katan¢i¢“ u Valpovu.

Kljuéne rijeci: televizija, primjerenost, mediji, televizijski
sadrzaji
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UVOD

Covijek je, izmedu ostalog, drustveno bicée §to znaci da teZi okruZenosti
drugim ljudima. On voli biti prihvacen te se tako osjecati kao dio drustva od-
nosno pojedine zajednice. Covjeka zanima §to se sve oko njega dogada te in-
formiranjem o raznim sadrzajima koji ga okruzuju stjece dojam sudjelovanja
u njima. Na temelju svog znanja stjece dojam prihvacenosti i osjeca se dobro.
Mediji, uvelike, pomazu u informiranju. Televizija je i dalje jedan od vode¢ih
medija, iako ih ima mnogo, te svakodnevno zaokuplja vrijeme svojih gledate-
lja neovisno o dobnoj skupini. Dosadasnja istrazivanja pokazala su da je djeci
televizija jedan od omiljenih medija. Gledajuci televiziju djeca osjecaju radost
i zadovoljstvo. No, televizijski sadrzaji mogu biti pozitivni, prosocijalni sadr-
7aji, ali 1 Stetni, tzv. isprazni sadrzaji. Ono $to se brojnim istrazivanjima po-
kazalo je da su mnogi televizijski sadrzaji prepuni nasilja, kako fizickog, tako
i onog psihickog ¢iju Stetnost nikako ne smijemo umanjiti. To nas dovodi do
zakljucka da pojedini dnevni televizijski sadrzaji mogu biti primjereni djeci,
ali i ne moraju.

Cilj je ovog rada istraziti i uvidjeti primjerenost dnevnih televizijskih
sadrzaja djeci mlade Skolske dobi. Osim rezultata dosadasnjih istrazivanja,
polaziSte ovog rada bila je Zelja da se uvidi koliko zapravo vremena djeca
provode ispred malih ekrana, sto rado gledaju i s kime te jesu li i sami svjesni
$to je za njih primjereno, a §to nije.

Za pocetak, ovaj ¢e rad odgovoriti na pitanje $to su to mediji, usmjerit
¢e se na upoznavanje televizije kao jednog od utjecajnijih medija danasnjice,
govorit ¢e o razli¢itim ulogama televizije, prikazat ¢e analizu pojedinih tele-
vizijskih programa i sadrzaja dostupnim na njima. Zatim ¢e uslijediti prikaz
rezultata istrazivanja te njihova analiza.

MEDIJI

Sto je to uopée medij? Medij se, prema brojnim rjeénicima i enciklope-
dijama, definira kao sredstvo za prenoSenje informacija koji oznacava sustave
javnog informiranja koji sluze za Sirenje vijesti i audiovizualnih sadrzaja u
svrhu informiranja, obrazovanja i zabave svih drustvenih slojeva. Medij je
ujedno i osnovni preduvjet za svaku komunikaciju. Zakon o medijima iz 2004.
navodi da se pod medijima podrazumijevaju: novine i drugi tisak, radijski i
televizijski programi, programi novinskih agencija, elektronicke publikacije,
teletekst 1 ostali oblici dnevnog ili periodicnog objavljivanja urednicki obli-
kovanih programskih sadrzaja prijenosom zapisa, glasa, zvuka ili slike (Na-
rodne novine 2004). Ali, u danasnje su vrijeme mediji postali puno vise od
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prenositelja informacija. Mediji, danas, diktiraju trendove, drustvene potrebe
i procese. Putem medija, namece se misljenje koje se smatra pozeljnim u da-
nasnje vrijeme. Osim toga, postoji veliko natjecanje izmedu pojedinih medija,
u popularnosti, gledanosti i upotrebi istih. Mediji su danas kreatori, a ne samo
prenositelji informacija Sto izrazito pogubno moze biti za djecu i mlade ¢iji se
stavovi i miSljenja o svijetu tek stvaraju.

Masovni se mediji mogu podijeliti u dvije skupine, komercijalni ili pro-
gadajima iz svijeta koji nas okruzuje. Ozbiljni su mediji tu kako bi informirali
kako o onome §to zanima velik dio javnosti, tako i 0 onome $to ne bi zanimalo
veci broj populacije. Komercijalni mediji, s druge strane, opstaju na temelju
gledanosti te stoga javnosti Zele ,,posluziti“ bas ono §to je najzanimljivije ve-
¢ini ljudi. Oni su skloni manipulaciji, a osobito su okrenuti djeci te starijima.
Djecom je zbog njihovog neznanja, naivnosti i njeznosti karaktera najlakse
manipulirati. ,,Sto su djeca manja, to su manje sposobna zastiti se od razli¢itih
utjecaja. U tom sklopu potencijalni utjecaj medija znatno je viSe prijeporan
nego utjecaj roditelja, skole, crkve, pa i vrSnjaka, i zato Sto se Cini da ga je
individualnim naporima znatno teze dozirati i kontrolirati.* (Ilisin 2003)

Kroz manipulaciju dje¢jim misljenjem, Zeljama i stavovima stvara se i
ovisnost o medijskom podrazaju §to vodi do psihickog ili fizickog nasilja kad
se spomenuti podrazaj oduzme. I sam je sadrzaj prepun nasilja. Dijete sadrzaj,
tj. informacije koje prima ne zna ,,razdijeliti* na primjerene, dobre i pozeljne
za njega i na neprimjerene i isprazne informacije. Dakle, mediji kod djece
mogu izazvati nedostatak kritickog misljenja te razlikovanja primjernog od
neprimjerenog, dobra od zla, stvarnog od nestvarnog.

No, ne treba zanemariti pozitivne strane medija koje koriste cijeloj
populaciji. Casopisi, magazini, edukativne emisije na televiziji ili radiju te
internet uvelike koriste djeci, mladima, odraslima i starijima. Na edukaciju
se danas gleda posve drugacijim oc¢ima nego li prije dvadesetak ili vise godi-
na. Edukacija je, osim §to je dijelom postala i obveznom, vrlo mocan, trazen
i popularan alat u rukama pojedinca. Mediji tu igraju veliku ulogu, svojom
prisutnoséu daju nam mogucénost skupljanja znanja u velikim koli¢inama iz
velikog broja izvora, samo treba znati izabrati. ,,Moze se zakljuciti da se do
danas uspjela dokazati iskljucivo ¢injenica da utjecaj masovnih medija ovisi o
stupnju i nacinu na koji ih primatelji rabe.* (Miki¢ 2015)
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2. TELEVIZIJA KAO MASOVNI MEDIJ

»lelevizija je medij koji ima svoj vlastiti jezik 1 u informativnom i u
kreativnom programu.* (Plemenci¢ 1982). Televizija se u danasnje vrijeme
smatra jednim od najutjecajnih medija. Rijetka su ku¢anstva u kojima televi-
zor nije sastavni dio interijera. Danasnja djeca odrastaju uz Sarenilo televizije.
Ve¢ od malih nogu imaju svoje omiljene emisije, crtane filmove i likove. Ta-
kva se tradicija nastavlja kroz Citavo njihovo odrastanje i zivot. Djeca Cesto
radije napustaju druZenje s vr$njacima i vrijeme provode uz televizijske liko-
ve i,,prijatelje.

Vratimo li se u proslost, televizija je ve¢ 80-ih i 90-ih godina 20. stolje-
¢a bila najutjecajniji medij. Obitelji tada uglavnom nisu posjedovale racunala,
a mobiteli su bili rijetkost. Televizijski ekrani su bili debeli i teski, a slika
crno-bijela (Brusi¢ i sur. 2015). Tada su se televizijski sadrzaji emitirali ne-
koliko sati dnevno §to je danas nezamislivo. Danas je televizijski program is-
punjen dvadeset i Cetiri sata dnevno. Televizija je postala moderan medij koji
je neizostavan. Danas je bez njega nemoguce zivjeti. Ljudi su naviknuli biti u
korak s dogadajima, kako iz blize i dalje okolice tako i iz cijelog svijeta. Navi-
knuli su se na dostupnost ozbiljnim informacijama, ali i zabavnim sadrzajima
bez kojih jednostavno ne mogu zivjeti. Televizija je postala ,,must have* (ono
$to se mora imati) svakog doma. ,,Televizija nam omogucuje i jedno i drugo —
i vizualnu i auditiviu komponentu. Osjecaj prisutnosti, blizine i zaokupljeno-
sti samo su neke od karakteristika koje nam pruza gledanje televizije.” (Kosir
i sur. 1999: 50)

2.1. Prednosti i nedostatci televizije

Bas kao 1 mediji opcenito i televizija ima svoje prednosti i nedostatke.

Televizija je, kako je ve¢ spomenuto, medij koji je ujedno informa-
tivan i kreativan te zabavan. Praktian je izvor informacija koji nam pruza
ogroman spektar razli¢itih sadrzaja. Kesi¢ u svojoj Marketinskoj komunikaciji
govori kako su prednosti televizije: spajanje oblika, pokreta i zvuka kako bi
se pridobila publika i imala znacajan utjecaj na gledatelje (vizualni i zvucni
efekti), sve veéa dostupnost TV prijemnika u svakom kuéanstvu te brzo Sire-
nje informacija, dostupnost sve veceg broja razlicitih televizijskih programa
$to omogucuje vecu fleksibilnost u izboru sadrzaja. Ali s druge strane kaze da
sve veci broj televizijskih kanala dovodi do ponavljanja sadrzaja i natrpanosti
programa. Nadalje govori kako izlozenost publike sve ve¢em broju reklamnih
poruka te pojava drugih masovnih medija dovodi do smanjenja broja gledate-
lja 1 gledanosti televizijskih programa. Kaze da televizija ima velik utjecaj na
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emocije gledatelja pa to dovodi do mogucénosti zloupotrebe odnosno manipu-
lacije (Kesi¢ 1997).

Stjepko Tezak je u svojoj Metodici nastave filma televiziju okarakteri-
zirao kao: prozor u svijet, Zvaka¢u guma za o¢i, kugu koja sije socijalnu smrt,
roba za Siroku potrosnju, kljucanicu kroz koju se viri u tude zivote, kuéno
kino, utociste usamljenih, elektronsku bakicu, krletku slika, svjetlost koja go-
vori, oko stroja, dosadnu radost, magnetsku kocku koja paralizira i zacarava,
zmiju s golemim okom koje nas privlaci i oc¢arava, neophodni sastojak du-
Sevnog zivota suvremenog Covjeka, ¢arobnu kutija koja se otvara na dodir
i uvodi u svijet stvarnosti i maste, magi¢nu kocku koja nam ispunjava zelje,
proizvodaca snova, Sesto ¢ovjekovo osjetilo koje ga povezuje sa svime §to je
izvan njega bez obzira na vremenske i prostorne granice, kratkovidnu daleko-
vidnicu, periskop pojedinca u oceanu drustvenoga, zgubivecer, najnehumaniji
medij naSeg vremena, ropstvo 2000. (Tezak 2002)

3. ULOGA TELEVIZIJE

Uloga televizije u zivotu djece, ali i svakog pojedinca, u danasnje je
vrijeme izrazito velika. Televizija je djeci postala prijatelj uz kojega ujutro
doruckuju, u podne rucaju i uvecer vecCeraju. Roditelji ¢esto dopustaju djeci
gledati televiziju kao nagradu za nesto dobro Sto su napravili, kao odmor od
ucenja, kao zabavu dok oni odraduju nesto osobno. Obitelji se Cesto okupljaju
ispred televizora zajedno gledajuci filmove i tako provode obiteljsko vrijeme
zajedno. Televizija nas svojim sadrzajima zabavlja, obrazuje i odgaja.

3.1. Obrazovna uloga televizije

Obrazovanje i u¢enje temelj su svakog zivota. Svakoga dana nesto novo na-
uc¢imo iako ponekad tog procesa nismo ni svjesni. Djeca su sposobna primiti ogro-
mnu koli¢inu znanja. Cesto djecu nazivamo ,,spuzvama* jer upijaju sve oko sebe
poput spuzve koja upija vodu. Djecje neiskustvo zapravo je nedostatak znanja o
zivotu i svemu $to Cini Zivot. Stoga djeca ,,upijaju“ sve oko sebe i tako skupljaju
iskustva, tj. znanje. Budu¢i da skupljaju sve oko sebe, iz svih ponudenih izvora, i
televizija im pruza mnogo novih iskustava. Televizijske su kuce stvorile za djecu
emisije kojima nude obrazovanje koje smatraju da bi dijete trebalo primiti.

Obrazovnim televizijskim programom smatra se svaki program kojemu
je cilj poucavanje, pruzanje znanja i prosirivanje spoznaja te poticanje razvo-
ja raznih sposobnosti. (Pletenac 1986). Vremeplov (RTL Kockica) je primjer
emisije ¢iji je cilj educirati djecu o dogadajima iz proslosti. Mali znanstvenici
(RTL Kockica), takoder, je primjer edukativne emisije u kojoj djeca mogu
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gledati izvedbu pokusa i na taj na¢in ugiti. Skolski sat (HRT2) jedna je od edu-
kativnih emisija kroz koju djeca saznaju razlicite ¢injenice o svijetu koji nas
okruzuje. Takve emisije oplemenjuju dje¢ji um obrazovnim sadrzajima koji ¢e
im dugoroc¢no sluziti.

3.2. Odgojna uloga televizije

Odgoj, kao proces izgradivanja ljudskog bi¢a, pocinje jos u obiteljskom
domu. Roditeljska (ili skrbnicka) uloga je najvaznija. Dijete promatrajuci ro-
ditelja (ili skrbnika) uci o svijetu oko sebe, o pravilima ponasanja u raznim no-
vim situacijama te tako upoznaje zivot. Odgajatelji i ucitelji samo nastavljaju
usavrsavati ono §to je zapoceto u obiteljskom domu.

Pletenac u svom djelu Odgojna i obrazovna funkcija televizije istie
kako djetetov nacin shvacanja ovisi o0 odgojnoj situaciji u sredini u kojoj dijete
zivi, koliko su roditelji svjesni svoje uloge odgajatelja te koliko nastoje dijete
usmjeriti prema pozitivnim idealima vlastitim ponaSanjem, razgovorima i iz-
borom programa.

Danasnji je televizijski program prepun razlic¢itog sadrzaja koji moze, a
i ne mora biti primjeren djetetu. Roditeljska (ili skrbnicka) uloga je upoznati
dijete sa primjerenoscu, ljubavi prema sebi i drugima te vaznosti edukacije.

Televizija je postala upravljacem obiteljskih situacija. Ona ispunjava
slobodno obiteljsko vrijeme, poti¢e razgovore o raznim temama koje su pri-
kazane televizijskim sadrzajima, tj. televizija je u domu stvorila nov nacin
komunikacije te obogatila vrijeme druzenja i okupljanja. Miki¢ govori kako
mediji, pa tako i televizija, u svojoj programskoj strukturi imaju korisnih od-
gojno-obrazovnih sadrzaja, ali i navodi da medijsko drustvo sa sobom donosi
i brojne probleme. Odgojne negativnosti mozemo svesti na deset osnovnih:
fizicko 1 psihicko nasilje, uvodenje u kriminal, pornografija, otudenost, pasi-
vizacija, nasilje nad slobodom maste, potiskivanje knjige, jezicna nekultura,
slatko nasilje zabave te politicka i svjetonazorna manipulacija.

Psihicko i fizicko nasilje osnovna je odgojna negativnost koja je temelj
svih ostalih. Psiholog A. Bandura izveo je pokus u dje¢jem vrticu kako bi se
uvjerio u poticajnu snagu nasilja. Djeci u dobi od tri do pet godina prikazan
je isjecak gdje jedna osoba psuje i tuce napuhanu lutku klauna zvanog Bobo.
Djeca su u pocetku bila zbunjena, ali kada su ih odveli u drugu sobu, gdje je
bilo mnogo takvih lutaka pocela su vristati i zlostavljati lutke na isti nacin kako
je zlostavljan i Bobo. Drugoj je skupini djece prikazan crtani film u kojemu se
macak nasao u slicnoj situaciji kao i Bobo. Ta su djeca takoder nakon emisije
pokazala jednaku agresivnost kao i ona iz prve skupine. Zakljucak je istraziva-
nja bio oc¢igledan kratkoro¢ni utjecaj nasilja na ekranu na ponasanje djece.
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Djeca sama ne znaju razlikovati primjereno od neprimjerenog, dobro
od loSega, stvarno od nestvarnoga, ako ih prethodno ne obrazujemo o tome.
Brojna djeca vjeruju da je sve ono Sto je ponudeno televizijskim sadrzajima
legitimno i da se mora smatrati modelom ponaSanja. Stoga je bitno razvijati
dje¢ju empatiju, ljubav prema sebi i bliznjemu te im pruziti znanje o medijima.

MEDIJSKA KULTURA

Medijska je kultura jedna od sastavnica predmeta Hrvatski jezik cije ci-
ljeve i zadace propisuje Hrvatski nacionalni obrazovni standard. Ona je znan-
stveno podrugje ¢iji je cilj osposobljavanje za komunikaciju s medijima.

Kroz medijsku bi kulturu djeca trebala uciti o medijima i njihovim ka-
rakteristikama te kako kriticki pristupiti medijima i sadrzajima koje nude. Da-
nasnja je medijska kultura usmjerenija na film i shvacanje filma kao knjizevno
djelo $to nije najsretniji nacin izvodenja nastave medijske kulture.

K. Miki¢ je u svom ¢lanku Jedan moguci pristup metodici filma vkazao
na neke bitne faze u usvajanju filmskih sadrzaja u skoli, koje mogu olaksati
rad medijskih pedagoga. Kaze da se o odgledanom filmu treba raspravljati
na razini svida mi se ili ne svida, ne raspravljajuci puno o ostalim detaljima.
Pravo se umije¢e medijskog pedagoga ocCituje u toj fazi jer ona pokazuje spo-
sobnost izmjene prvih djetetovih dojmova. Cilj je postupka pojavljivanje neke
od mogucnosti, sukoba ili pomirbe subjektivnog i objektivnog:

a) film je dobar iz sljedecih razloga (navode se), ali meni se ipak ne svida,
jer ne volim tu vrstu filmova

b) film je lo$ (navode se zapazanja), ali meni se ipak svida

¢) film je los (navode se razlozi toj ocjeni), a ni meni se ne svida

d) film je dobar (istiCu se kvalitete) i zaista se i meni svida

Drugu fazu cine:

a) filmske ¢injenice

b) filmska svijest

¢) filmsko djelovanje

,»Ovakav nacin pristupa filmu od dozivljajnog do aktivnog sudjelovanja

u njegovoj realizaciji osigurat ¢e sveukupno drugaciji prihvat filma, razvit
¢e svijest kod najmladih sto je film kao stvaralastvo i tehnika, koje su njego-
ve mogucnosti, njegova izrazajna sredstva i dosezi, kako se razvijao tijekom
vremena, a upravo sve to je temeljni cilj nastave medijske kulture u nasim
Skolama.* (Miki¢ 2002)
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5. DOSADASNJA ISTRAZIVANJA

Vlasta Ilisin, Ankica Marinovi¢-Bobinac i Furio Radin, autori knjige
Djeca i mediji, istrazili su ulogu medija u svakodnevnom zivotu djece. Njiho-
vo je istrazivanje provedeno na 1000 djece osnovnih $kola. Namjera im je bila
prouciti mjesto i ulogu masovnih medija u svakodnevnom Zzivotu. Posebnu su
pozornost pridodali slobodnom vremenu djece. Svaki se od autora bavio po-
sebnim aspektom istrazivanja. Ankica Marinovi¢-Bobinac posvetila je pozor-
nost obitelji i $koli, Furio Radin vrijednostima i neprihvatljivom ponasanju,
a Vlasta Ilisin slobodnom vremenu. Zakljucak istrazivanja bio je da se djeca
po svojim medijskim preferencijama bitno ne razlikuju od mlade i starije po-
pulacije. Na prvo mjesto stavili su gledanje televizije, uslijedilo je sluSanje
radija i Citanje tiska, a na kraju koriStenje racunala. Samo 4% djece vrlo rijetko
gleda televiziju, dok 37% televizijski program gleda do dva sata dnevno. Tri
sata dnevno televiziju gleda 24% ucenika, a 33% vise od tri sata. Televizija
za djecu ima primarno zabavnu funkciju. Djeca najviSe gledaju igrane filmo-
ve i serije, a najmanje kulturno-umjetnicki program i informativno-politicke
emisije. Istrazivanje je takoder pokazalo da se u obiteljskom okruzenju vrlo
malo razgovara o medijskim sadrzajima te su djeca stoga prepustena sama
sebi 1 utjecaju vr$njaka. Danas$nji ubrzani tempo ne ostavlja roditeljima mno-
go vremena u razgovoru s djecom o medijima (koje ne smatraju toliko vazni-
ma). Bas taj aspekt koriStenja masovnih medija, autor i autorice su nastojali
koristiti za kvalitetan odgoj djece. (Ilisin 2003)

Vedrana Zivkovi¢-Zebec i Ana Jaman 2013. provele su istraZivanje u
dvjema osnovnim $kolama u Osjecko-baranjskoj Zupaniji. Ispitivale su, izme-
du ostalog, nacine provodenja slobodnog vremena i interese ucenika. U istra-
zivanju su sudjelovali u€enici viSih razreda koji su trebali rangirati ponudene
nacine provodenja slobodnog vremena (televizija, racunalo, knjiga, Casopis,
neposredna komunikacija s prijateljima). IstraZivanje je pokazalo da ucenici
vrijeme najradije provode izvan kuce, a zatim uz racunalo, a onda ispred ma-
lih ekrana. Gotovo 50% ucenika dnevno provodi 3 i viSe sati uz elektronicke
medije, odnosno 46,63% ucenika dnevno gleda televiziju vise od 3 sata (Ziv-
kovi¢-Zebec i Jaman 2015).

Miki¢ i Rukavina su 2006. istrazili znacenje masovnih medija u sva-
kodnevnom zivotu djece mlade Skolske dobi. Anketirano je 160 ucenika.
Istrazivanje je pokazalo da viSe od polovine ispitanika ima viSe od 4 sata
dnevno slobodnog vremena. 67,5% ispitanika svoje slobodno vrijeme provodi
gledajuci televiziju. 66,25% ucenika se igra s prijateljima u slobodno vrije-
me. 78,75% ucenika gleda crtane filmove i serije na televiziji. Gotovo polo-
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vina djece (43,13%) voli gledati kvizove i sport, a najmanji postotak uc¢enika
(11,88%) voli gledati informativno-politicke emisije. (Miki¢, Rukavina 2006)

6. ANALIZA TELEVIZIJSKIH PROGRAMA U HRVATSKOJ

Kako sama rijec ,televizijski sadrzaji istice rijeC je o sadrzajima koji
se emitiraju na televizijskim programima. Televizijski se sadrzaji mogu po-
dijeliti na: informativni program (najcesce se realizira kroz emisije, vijesti i
druge sadrzaje koji imaju za cilj informirati), zabavni program (glazbene, hu-
moristicne i sportske emisije, serije i filmovi) te kulturno-obrazovni program
(osim kulturnih i obrazovnih komponenti, u okviru ovog televizijskog sadr-
zaja je 1 program za djecu, koji bi trebao, na prvom mjestu, imati obrazovni
karakter) (Rondi¢ 2014).

Hrvatski televizijski programi ¢ija analiza sadrzaja slijedi u nastavku
su: HRT1, HRT2, RTL, RTL Kockica, Nova TV.

6.1. HRT1

HRT kratica je koja oznacava Hrvatsku radioteleviziju. Hrvatska radi-
otelevizija ima status javne ustanove. HRT1 je opéi program s razmjernom
zastupljenoscu svih programskih podrucja. Ovaj televizijski program ima pre-
poznatljivu strukuru emisija koje su namijenjene opc¢oj populaciji u Republici
Hrvatskoj. Ima vaznu ulogu u promoviranju obrazovanja za sve dobne sku-
pine, a tu funkciju ispunjava emitiranjem emisija znanstvenog sadrzaja, do-
kumentarnog programa te programa za djecu i mlade. U emisijama dramskog
sadrzaja ovaj televizijski program nudi vazna djela domace knjizevnosti te
istaknuta imena kazalisne i filmske umjetnosti. Prvi program Hrvatske-radio
televizije nudi i zabavni sadrzaj u obliku kvizova i razgovornih emisija ¢ime
¢ini cjelovitu sliku obiteljskog i medugeneracijskog TV programa.'

Analiza dnevnih sadrzaja televizijskog programa HRT1 pokazala je
razlicitost sadrzaja radnim danima i vikendom. Svaki dan zapocinje TV ka-
lendarom koji omogucuje pregled dogadaja iz povijesti na odredeni dan te
osoba koje su ostavile trag u povijesti. Radni dan zapocinje emisijom Dobro
Jjutro, Hrvatska koja pruza zanimljive i1 informativne sadrZaje te novosti iz
svih sfera zivota (knjizevnost, glazba, kazaliste, obrazovanje...). Nakon toga
slijede dokumentarni filmovi, telenovele ili edukativne emisije kao §to je Bon-
ton. Bonton je trominuta emisija koja moze biti primjerena i mladima. To je

' Ugovor izmedu Hrvatske radiotelevizije i Vlade Republike Hrvatske za razdoblje od 1. si-
jecnja 2013. do prosinca 2017, pribavljeno 6. 6. 2017. sa http://www.hrt.hr/fileadmin/video/
UgovorHRT-VIadaRH2013-2017.pdf
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emisija koja je posvecena pristojnome ponasanju €iji je primarni cilj educirati.
Emitira se u jutarnjem i popodnevnom terminu. U podne pocinje Dnevnik 1
koji donosi najnovije vijesti. Ostatak programa ¢ine brojne serije i filmovi koji
su uglavnom zabavnog, a manje edukativnog sadrzaja.> 1,1% programa ¢ini
obrazovni program.’

6.2. HRT2

Drugi je program Hrvatske radiotelevizije HRT2 koji je namijenjen ci-
jeloj populaciji. Jutarnji sadrzaji ovog programa namijenjeni su djeci preds-
kolske dobi. Zatim slijedi Skolski program koji svojim sadrzajem otvara teme
vezane za osnovnoskolce i srednjoskolce. Potice slobodno iskazivanje mi-
$ljenja mladih o razli¢itim druStvenim problemima te prikazuje razne uspjehe
mladih na odredenim podrué¢jima.*

Analizom spomenutog programa utvrdeno je da su ranojutarnji sadrza-
ji iskljuc¢ivo namijenjeni djeci mlade Skolske ili vrticke dobi. Emisije poput
Juhuhu, Pjesme i brojalice, Ninin kutak za male, Tv vrti¢, Pssst... prica, Sim-
folije, Hej Dagi, Zak i Kvak i Dinoslavci uveseljavaju ranojutarnje sate naj-
mladima. Skolski sat obrazovna je emisija za djecu i mlade koja se emitira od
ponedjeljka do petka u jutarnjim satima. Radnja je smjeStena u ucionici gdje
se obraduju razli¢ite teme iz pojedinih 8kolskih predmeta. Cesti su gosti u¢ite-
1ji, nastavnici, profesori te ucenici koji organiziraju radionice i izvode pokuse.
Nastavak programa ¢ine emisije, serije i filmovi namijenjeni odraslima.’ 5,5
% programa ¢ini obrazovni program.®

6.3. RTL
RTL je jedna od vodecih medijskih ku¢a u Hrvatskoj. Organizacija

ovog televizijskog kanala usmjerena je na zabavu u vidu kvizova, lifestyle
emisija, magazina, serija (animiranih, dramskih, humoristi¢nih, kriminalistic-

2 Pribavljeno 8. 5. 2017. —22. 5. 2017. sa http://tvprofil.net/

3 Ugovor izmedu Hrvatske radiotelevizije i Vlade Republike Hrvatske za razdoblje od 1. si-

jecnja 2013. do prosinca 2017, pribavljeno 6. 6. 2017. sa http://www.hrt.hr/fileadmin/video/

UgovorHRT-VIadaRH2013-2017.pdf

Ugovor izmedu Hrvatske radiotelevizije i Vlade Republike Hrvatske za razdoblje od 1. si-

jecnja 2013. do prosinca 2017, pribavljeno 6. 6. 2017. sa http://www.hrt.hr/fileadmin/video/

UgovorHRT-VIadaRH2013-2017.pdf

5 Pribavljeno 8. 5. 2017. —22. 5. 2017. sa http://tvprofil.net/

¢ Ugovor izmedu Hrvatske radiotelevizije i Vlade Republike Hrvatske za razdoblje od 1. si-
jecnja 2013. do prosinca 2017, pribavljeno 6. 6. 2017. sa http://www.hrt.hr/fileadmin/video/
UgovorHRT-VIadaRH2013-2017.pdf
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kih).” Budu¢i da se ova medijska kuca financira putem donacija raznih tvrtki
u zamjenu za promociju njihovog proizvoda ili slicno, dosta je televizijskog
sadrzaja ispunjeno reklamnim porukama. Program RTL televizije namijenjen
je iskljucivo zabavi te informiranju o svijetu slavnih. Njegov je primarni cilj
zabaviti 1 privuéi Sto veci broj gledatelja zbog Cega je obrazovnog sadrzaja
jako malo ili gotovo nista. Neke od emisija koje se emitiraju u dnevnim satima
na ovome programu su: Kucice iz snova, Lovci na nekretnine, ObozZavaj ili
prodaj, Tri, dva, jedan, kuhaj!, Lego Friends,...®

6.4. RTL KOCKICA

RTL Kockica jedan je od kanala RTL televizije koji je namijenjen is-
klju¢ivo djeci. Sa svojim je emitiranjem zapoceo u sije¢nju 2014. Podijeljen
je po uzrastu gledatelja: jutarnji program primjeren je djeci predskolske dobi,
popodnevni program ucenicima, a vecernji program adolescentima i starijoj
populaciji.® Ovo su neke od emisija koje se emitiraju u dnevnom terminu: Po-
coyo, Oblutak, Kockici, Mickey Mouse Clubhouse, Doktorica Plisko, Violetta,
Mali lete¢i medvjedici, Pink Panther, Coco Bill, Tom i Jerry, Lego Ninjago,
Baka prica najljepse price,... Na ovom se programu emitira najveci broj edu-
kativnih emisija za djecu i mlade. Edukativno-zabavna emisija Etno sat u ko-
joj djeca saznaju ponesto o kulturnoj bastini odredenog dijela Hrvatske jedna
je od njih. Zatim slijedi zabavno-obrazovna emisija Vremeplov koja svaki dan
gledateljima predstavlja izdvojene dogadaje koji su se u proslosti dogodili
na odredeni datum ili su na neki nac¢in bas tog dana obiljezili povijest. Tu je
i zabavno-edukativna emisija Lovci na povijest ¢iji je cilj na zanimljiv nacin
prikazati povijest Covjecanstva. Sljedeca je edukativno-zabavna emisija Djeca
kuhaju u kojoj se radi o jednostavnim receptima koje pripremaju djeca.'®

6.5.NOVA TV

Nova TV je prva hrvatska komercijalna televizija s nacionalnom kon-
cesijom koja je sa svojim emitiranjem pocela 2000. Danas Nova TV d.d. na
hrvatskom trzistu djeluje kao medijska grupa s kanalima Nova TV, specijali-
ziranim kanalom za zabavu Doma TV, internacionalnim Nova World i dje¢jim
kanalom Mini TV."!

7 Pribavljeno 6. 6. 2017. sa http://www.rtLhr/rtl-hrvatska/o-nama/profil/30790/profil/
§  Pribavljeno 8. 5. 2017. — 22.5.2017. sa http://tvprofil.net/

> Pribavljeno 6. 6. 2017. sa http://www.kockica.rtl.hr/

1 Pribavljeno 8. 5.2017. —22. 5. 2017. sa http://tvprofil.net/

" Pribavljeno 6. 6. 2017. sa https://novatv.dnevnik.hr/o-nama
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Ovaj televizijski program obiluje zabavnim i informativnim sadrzajem
za odrasle te pokojim crtanim filmom za djecu. Neke od serija koje se emiti-
raju u dnevnom terminu su: /nspektor Rex, Gorski lijecnik, Zauvijek susjed;,
Andeli, Tudi Zivot, Nad lipom 35, Zlatni dvori, Lud, zbunjen, normalan. Od
informativnih emisija tu su: Dnevnik i Vijesti Nove tv te IN magazin. Program
se Cesto reprizira. Crtani filmovi poput Psi¢i u ophodnji, Peppa pig, Ninja
kornjace i Winx Club emitiraju se u jutarnjim satima vikendom.'?

Promatranjem i analizom spomenutih programa moze se zakljuciti da
su programi s najvise edukativnog sadrzaja programi HRT2 te RTL Kockica.
Brojan je televizijski sadrzaj neprimjeren djeci zbog nasilnih scena. U dnev-
nom se terminu prikazuju filmovi i serije koje obiluju psihickim i fizickim
nasiljem te scenama koje su neprimjerene ne samo djeci mlade Skolske dobi
nego i mladima. Samo poneki sadrzaji imaju oznaku 12 ili 18 (Sto znaci da
nisu primjereni za mlade od tog broja godina). Ve¢inu televizijskog programa
¢ine isprazne serije i emisije koje su pretezno zabavnog sadrzaja, §to moze biti
vrlo zanimljivo, no nije najkorisnije.

7. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Na temelju teorijskih razmatranja i dosadasnjih istrazivanja moze se
zakljuciti da je televizija dio svakodnevnice kako odraslih tako i djece. Djeca
su postala izrazito povezana sa medijima. Televiziju ucenici rado gledaju kad
ustanu, nakon Skole i u veCernjim satima. Televizija je postala popunjavatelj
slobodnog vremena i izvor najljepse zabave. Ovo Ce istrazivanje, potaknuto spo-
menutim teorijskim razmatranjima i istrazivanjima te ¢injenicom da djeca rado
gledaju televizijske programe, istraziti primjerenost sadrzaja koji se nude djeci.

Cilj istrazivanja
Istraziti primjerenost dnevnih televizijskih sadrzaja djeci mlade Skolske dobi

Istrazivacko pitanje
— utvrditi jesu li dnevni televizijski sadrzaji primjereni djeci mlade skolske
dobi, prikazuje li se viSe prosocijalnih ili ispraznih sadrzaja u dnevnim termi-
nima, §to ucenici rado gledaju, koliko vremena provode gledajuci iste te Sto
sami smatraju primjerenim njihovoj dobi

Hipoteza istrazivanja

Danasnji dnevni televizijski sadrzaji nisu primjereni djeci mlade skol-
ske dobi.

12 Pribavljeno 8. 5.2017. —22. 5. 2017. sa http://tvprofil.net/
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Uzorak istrazivanja

U istrazivanju je sudjelovalo 34 ucenika 2. razreda, 33 ucenika 3. razre-
da i 18 ucenika 4. razreda Osnovne $kole ,,Matija Petar Katanci¢* u Valpovu,
odnosno 85 uc¢enika mlade Skolske dobi.

Vrsta istrazivanja

Upotrijebljena je kvantitativna vrsta istrazivanja te korelacijsko kvan-
titativno istrazivanje jer je istrazivano postoji li povezanost izmedu varijabli.
Kao metoda istrazivanja koristena je anketa te promatranje televizijskih pro-
grama kroz razdoblje od dva tjedna. Prema primjeni istrazivanje je temeljno,
odnosno fundamentalno, jer nije sluzilo izravnoj primjeni u odgojno-obra-
zovnoj praksi. Prema trajanju istrazivanje je transverzalno jer je prouc¢avan
presjek pojave u odredenom vremenu. Prema mjestu je empirijsko (u odgoj-
no-obrazovnoj ustanovi). Znanstvena paradigma na kojoj se temelji rad je po-
zitivizam jer se okrece kvantitativnim tehnikama i metodama.

8. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Rezultati istrazivanja pokazuju kako ucenici provode svoje slobodno
vrijeme, koliko dnevno gledaju televiziju, s kime je najcesce gledaju, odredu-
juli im roditelji vrijeme i sadrzaje koje ¢e gledati na malim ekranima. Pokazu-
ju koje televizijske programe ucenici najradije gledaju te na kojemu od ponu-
denih (HRT1, HRT2, RTL, RTL Kockica, NOVA TV) po njihovom misljenju
ima najvise obrazovnog i nenasilnog sadrzaja. Pokazuju ucenicka misljenja
o tome pomaze li televizija ucenju i razvijanju nenasilnog ponasanja, koji je
program primjeren njihovoj dobi te koja im je emisija najprimjerenija.

Rezultati su prikaz istrazivanja provedenih u 2, 3. i 4. razredu osnovne
skole. U istrazivanju je sudjelovalo 46 djecaka i 39 djevojcica (odnosno 85
ucenika).
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Grafikon 1. Spolna raznolikost ispitanika

U 2. razredu u istrazivanju je sudjelovalo 19 djecaka i 15 djevojcica
$to je Cinilo 34 ucenika 2. razreda. U 3. razredu sudjelovalo je 17 djecakai 16
djevojcica §to je ¢inilo 33 ucenika, a u 4. razredu sudjelovalo je 10 djecaka i 8
djevojcica, odnosno 18 ucenika 4. razreda.

U prvom su postavljenom pitanju ankete ucenici morali poredati ponu-
dene odgovore s obzirom na to kako provode svoje slobodno vrijeme. Pore-
dali su tako da 1 oznacuje aktivnost koju rade najvise, a 5 aktivnost koju rade
najmanje.
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Aktivnosti u slobodno vrijeme
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Grafikon 2. Aktivnosti u slobodno vrijeme (%) — 2. razred (34 ucenika)

Prema rezultatima istrazivanja vidljivo je da ucenici 2. razreda (34
ucenika) svoje slobodno vrijeme najradije provode s prijateljima i obitelji
(47,05%), a najmanje ispred racunala (47,05%). Televizija je naj¢es$¢a aktiv-
nost 20,59% djece. Ucenici su je najvise stavljali kao 4. aktivnost (od pet po-
nudenih) kojom najradije ispunjavaju svoje slobodno vrijeme (njih 32,35%).

Aktivnosti u slobodno vrijeme
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Grafikon 3. Aktivnosti u slobodno vrijeme (%) — 3. razred (33 ucenika)
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U 3. razredu (33 ucenika) najzastupljenija aktivnost u slobodno vrijeme
je, takoder, druzenje s prijateljima i obitelji (66,64%), a najmanje zastupljena
aktivnost je, takoder, racunalo (51,52%). Televizija se u 3. razredu nalazi na 2.
i 4. mjestu sa jednakim postotkom od 27,27%.

Aktivnosti u slobodno vrijeme
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Grafikon 4. Aktivnosti u slobodno vrijeme (%) — 4. razred (18 ucenika)

U 4. razredu (18 ucenika) aktivnost kojom ucenici najradije provode
svoje slobodno vrijeme je, takoder, druzenje s prijateljima i obitelji (38,89%),
no u stopu ju prati gledanje televizije (33,33%). Aktivnost kojom se ucenici
najmanje bave je provodenje vremena ispred racunala (44,45%). Zanimljivo
je da tu aktivnost niti jedan ucenik 4. razreda nije stavio na 1. mjesto (00,00%).
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Dnevno gledanje televizije
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Grafikon 5. Dnevno gledanje televizije.
2. razred — 34 ucenika, 3. razred — 33 ucenika, 4. razred — 18 ucenika

Rezultati istrazivanja o tome koliko uéenici dnevno gledaju televiziju
pokazali su da vec¢ina ucenika 2. razreda gleda televiziju manje od 1 sata (11
ucenika) ili 1 sat (12 u€enika). Ucenici 3. razreda televiziju gledaju 2 sata (12
ucenika) ili manje od 1 sata (10 ucenika). Ucenici 4. razreda televiziju gledaju
1 sat (11 ucenika).

Gledanje televizije sa...

17

16

15

14

13

12

11

10 + s prijateljima
2 us roditeljima
: ul s bratom/sestrom
6 + M sam/sama
s 4

4 o

3 -

2

1 B

0

2. razred 3. razred 4. razred

Grafikon 6. Drustvo u kojem ispitanici gledaju televiziju.
2. razred — 34 ucenika, 3. razred — 33 ucenika, 4. razred — 18 ucenika
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Rezultati istrazivanja o tome s kime ucenici najradije gledaju televiziju
su sljedeci. Ucenici 2. razreda televiziju najradije gledaju sami (16 ucenika).
Ucenici 3. razreda televiziju najradije gledaju sa bratom ili sestrom (12 uceni-
ka) i sami (13 ucenika), no, niti jedan ucenik 3. razreda televiziju ne gleda sa
prijateljima (0 ucenika). Ucenici 4. razreda televiziju najradije gledaju sami (6
ucenika) ili sa bratom ili sestrom (8 ucenika).

Odreduju li roditelji vremenski period gledanja
televizije?
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T T
2. razred 3. razred 4. razred

Grafikon 7. Ogranicavanje vremena gledanja televizije.
2. razred — 34 ucenika, 3. razred — 33 ucenika, 4. razred — 18 ucenika

Roditelji ili skrbnici uc¢enika 2. razreda uglavnom ne ogranicavaju vri-
jeme gledanja televizije (17 ucenika) svojoj djeci. Ucenici 3. razreda, takoder,
nemaju ograni¢eno vrijeme gledanja televizije (24 ucenika), sto je i slucaj sa
ucenicima 4. razreda (14 ucenika).
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Odreduiju li roditelji televizijske sadrZaje koje ce
djeca gledati?
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Grafikon 8. Ogranicavanje televizijskih sadrzaja koje ucenici gledaju.
2. razred — 34 ucenika, 3. razred — 33 ucenika, 4. razred — 18 ucenika

Na pitanje Odreduju li ti roditelji koje ces televizijske sadrzaje gledati?

vec¢ina ucenika 2. razreda (20 ucenika) odgovorilo je NE, $to je odgovor i
ucenika 3. razreda (16 ucenika) i 4. razreda (10 ucenika).
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Najgledaniji televizijski programi
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Grafikon 9. Najgledaniji televizijski programi.
2. razred — 34 ucenika, 3.razred — 33 ucenika, 4. razred — 18 ucenika

1z Grafikona 9 se jasno vidi da su na pitanje Koji od navedenih televi-
zijskih programa najradije gledas? ucenici 2. razreda (13 ucenika), 3. razreda
(11 ucenika) i ucenici 4. razreda (10 ucenika) jednako odgovorili, a to je: RTL
Kockica. U drugom razredu ucenici takoder vole gledati RTL (8 ucenika) ili
neki drugi program (a to je najceS¢e Nickelodeon). Ucenici 3. razreda takoder
vole gledati neki drugi program (7 ucenika), a to su Nickelodeon i RTL Crime.
Ucenici 3. razreda vole gledati i Novu TV (7 ucenika) te RTL (6 ucenika).
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TV program sa najprimjerenijim sadriajem
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Grafikon 10. Tv program sa najvise obrazovnog i nenasilnog sadrzaja.
2. razred — 34 ucenika, 3. razred — 33 ucenika, 4. razred — 18 ucenika

100%, tj. svih 34 ucenika 2. razreda odlucilo se za RTL
Kockicu kao najprimjereniji program njihovoj dobi. Ucenici 3. razreda
(25 ucenika), takoder, smatraju da je RTL Kockica najprimjereniji
televizijski program za njih, a njih 5 smatra da je HRT1 najprimjereniji
njihovoj dobi. I ucenici 4. razreda (14 ucenika) RTL Kockicu smatraju
najprimjerenijim televizijskim programom djeci mlade Skolske dobi.
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Pomaie li televizija uéenju i razvijanju
primjernog ponasanja?
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Grafikon 11. Razvijanje primjerenog i nenasilnog ponasanja gledanjem
televizije. 2. razred — 34 ucenika, 3. razred — 33 ucenika, 4. razred — 18 ucenika

Rezultati istrazivanja pokazali su da ucenici 2. razreda misle da televi-
zija ponekad (20 u¢enika) pomaze u ucenju i razvijanju primjernog ponasanja,
isti su odgovor dali i u¢enici 3. razreda (22 ucenika), dok su se ucenici 4. ra-
zreda podijelili izmedu misljenja da ponekad pomaze (8 ucenika) i ne pomaze
(8 ucenika).
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Primjernost televizijskih sadriaja djeci
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Grafikon 12. Primjernost dnevnih televizijskih sadrzaja djeci mlade Skolske dobi.
2. razred — 34 ucenika, 3. razred — 33 ucenika, 4. razred — 18 ucenika

Na pitanje Mislis li da je dnevni sadrzaj televizijskih programa koje
smo spominjali (HRT1, HRT2, RTL, RTL Kockica, NOVA TV), primjeren tvo-
joj dobi? 29 ucenika 2. razreda odgovorilo je DA, a ostalih 5 NE. 22 ucenika
3. razreda odgovorilo je DA, a 11 NE. U 4. razredu 50% ucenika (9 ucenika)
odgovorilo je DA, 50% (9 ucenika) odgovorilo je NE.

U posljednjem pitanju istrazivanja koje je glasilo: Zapisi ime emisije
po tvom izboru za koju mislis da je najprimjerenija tvojoj dobi (u kojoj nema
fizickog i psihickog nasilja ili je obrazovnog sadrzaja). ucenici su ponudili
razne odgovore. Ucenici 2. razreda naveli su sljedece emisije kao primjerene:
Zivot na vagi, Vremeplov, Violetta, Djeca kuhaju, Doktorica Plisko, Tri, dva,
Jjedan — kuhaj!, Lovci na povijest i Spuzva Bob Skockani. Ucenici 3. razreda
ponudili su ove odgovore: Tvoje lice zvuci poznato, Violetta, Viemeplov, Lego
Friends, Zivotinjski svijet, Tri, dva, jedan — kuhaj!, Lovci na povijest, Coco
Bill. Ovo su odgovori ucenika 4. razreda: Adventure Time, Viemeplov, Zauvi-
Jek susjedi, PrezZivljavanje udvoje, Djeca kuhaju, Zvijezde.
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RASPRAVA ISTRAZIVANJA

Cilj ovog istrazivanja bio je utvrditi primjerenost dnevnih televizijskih
sadrzaja djeci mlade Skolske dobi. Budu¢i da je televizija sveprisutan i jedan
od najmo¢nijih medija rezultati dosadasnjih istrazivanja koji kazu da djeca
svoje slobodno vrijeme najradije provode ispred malih ekrana nisu iznenadu-
juéi.

Istrazivanje je pokazalo da djeci gledanje televizije nije najveci prioritet
nego je to druzenje s prijateljima i obitelji. Ali postoji moguénost da su ucenici
pomislili kako je druzenje s prijateljima i obitelji socijalno pozeljan odgovor
pa su ga zato stavljali na prvo mjesto svoje rang-liste ponudenih aktivnosti. S
druge strane, buduci da je istrazivanje provedeno u malome gradu, Sto impli-
cira vecu povezanost i bolje poznavanje ljudi, postoji moguénost da ljudi jos
uvijek svoje slobodno vrijeme radije provode druzeéi se izvan svojih domova
organiziraju¢i medusobna okupljanja.

Prema rezultatima istrazivanja ¢injenica da roditelji ili skrbnici ne odre-
duju koje ¢e sadrzaje i koliko dugo njihova djeca pratiti moZze biti zabrinjava-
juca, ali, isto tako, postoji moguénost da djeca jednostavno nisu ni svjesna da
imaju ogranic¢enja od strane roditelja. Dosadas$nja istrazivanja koja su utvrdila
da gotovo 50% ucenika dnevno provodi 3 i vise sati uz elektronicke medije,
odnosno 46,63% uéenika dnevno gleda televiziju vise od 3 sata (Zivkovié-Ze-
bec i Jaman 2015) nisu u skladu s ovim istrazivanjem jer najveci broj u¢enika
ovog istrazivanja gleda televiziju 1 sat dnevno. I ovdje postoji moguénost da
su ucenici odgovarali u skladu s onime Sto misle da bi bilo primjereno njiho-
voj dobi te da nisu bili potpuno iskreni.

Kao najprimjereniji program ucenici su odabrali RTL Kockicu, iako
to moze biti i zbog toga jer je to program koji najradije gledaju. To se moze
zakljuciti 1 iz toga Sto su na pitanje koja je emisija po njihovom misljenju
primjerena njihovoj dobi odabirali emisije koje su njima najdraze, a koje nisu
nuzno njima i primjerene.

10. ZAKLJUCAK

Mediji, zaista, jesu nasa svakodnevica. Njihova se prisutnost ne treba
umanyjiti. Od najmladih do onih najstarijih svi redom rado koriste ponudene
medije. Televizija je i dalje jedan od vode¢ih medija. Na temelju istrazivanja
moze se zakljuciti da televizija ima veliku i1 vaznu ulogu u svakodnevnom
zivotu ucenika mlade Skolske dobi. Sadrzaji koje nude domaci televizijski
programi nisu najprimjereniji ucenicima, no, ne treba umanjiti vrijednost po-
jedinih edukativnih emisija koje vrac¢aju ravnotezu danas pretezno zabavnom
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televizijskom programu. Ono $§to je bitno u zivotu djeteta i ocuvanju njegova
samopouzdanja i dje¢je nevinosti je roditeljska uloga. Sve zapocinje u obitelj-
skom domu pa su stoga roditelji odgovorni za razvijanje empatije, samopo-
uzdanja, samosvijesti, ljubavi prema sebi i drugima, kreativnosti svog djete-
ta. Odgajatelji i ucitelji samo nastavljaju ,,posao* roditelja i zajedno s njima
poducavaju djecu svemu §to im zivot nudi pa tako i medijima koji su danas
izrazito popularni. Zadatak je ucitelja uvesti dijete u svijet medija, poduciti
ga pravilnom koristenju istih te ih poduciti razlikovanju primjerenog sadrzaja
od neprimjerenog. Nije sve $to nam mediji nude primjereno, $to nije problem,
ako znamo izabrati.
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Valentina MAJDENIC & Ana-Marija BELCAR

APPROPRIATENESS OF DAILY TELEVISION CONTENT
FOR SCHOOL-AGE CHILDREN

The world we live in provides an easy access to information, not just
from our own community and culture but from all over the world. Media are
all around us and have become the subject of many researches. Television, as
one of the mainstream media, carries an important role in contemporary cultu-
re. Because of its powerful audio-visual effects, television is one of the most
influential mass communication media, appealing to everyone, especially chi-
ldren and young adults. The present paper is a result of a survey that exami-
ned the appropriateness of daily television content for younger school-age
children. The author also investigates the way young children spend their free
time, the amount of time they spend watching TV, whether their TV watc-
hing time is limited, television content they prefer and the opinion they have
regarding the television content. The survey was conducted at ,,Matija Petar
Katanci¢* elementary school in Valpovo in December 2017, with eighty-five
second-graders, third-graders and fourth-graders.

Key words: television, appropriateness, media, television content
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